
  Projektowanie badania Data Management Analiza statystyczna

                    Rynek leków i produktów zdrowotnych jest niezwykle wymagaj¹cy. Tam, gdzie w grê wchodzi 
           bezpieczeñstwo pacjentów, ka¿dy nie przemyœlany ruch mo¿e siê okazaæ dla uczestnika gry rynkowej 
       brzemienny w skutkach. Firma                    oferuje firmom sektora farmaceutycznego dostêp do spra-
    wdzonych i skutecznych  narzêdzi ograniczaj¹cych  ryzyko niepo¿¹danych zdarzeñ i zwiêkszaj¹cych szanse 
  na skuteczne dzia³anie. Dotyczy to przede wszystkim dzia³añ  zwi¹zanych z szeroko rozumianym wprowa-
dzeniem nowych leków na rynek, ale tak¿e póŸniejszej polityki sprzeda¿y i marketingu.

                      Oferujemy szeroki wachlarz us³ug dotycz¹cych badañ obserwacyjnych, badañ promuj¹cych leki, a w szczególnoœci outsourcing us³ug biostatystyki 
i analizy danych  dla badañ klinicznych, obserwacyjnych oraz badañ biorównowa¿noœci. Realizujemy równie¿ projekty z zakresu analiz efektywnoœci terapii (cost 
effectiveness oraz HTA ).  Œwiadczymy us³ugi w zakresie biostatystyki, planowania i prowadzenia badañ na wszystkich etapach. 

Standardowy algorytm postêpowania przy opracowanej i wykonywanej przez  nas organizacji badañ wygl¹da nastêpuj¹co:

-Analiza statystyczna zgodnie z protoko³em
  badania.
-Raporty i analizy przejœciowe.
-Opracowanie graficzne wyników badañ.
-Opracowanie raportu koñcowego z badania.

                      Nasze wieloletnie doœwiadczenie, poparte najnowszymi wynikami prac naukowych, pozwala nam dobraæ analizy najbardziej adekwatne do 
potrzeb i  oczekiwañ klienta. Przyk³adowo mo¿emy wymieniæ:
                                                Analiza zale¿noœci, maj¹ca na celu zbadanie kszta³towania siê jednej zmiennej w zale¿noœci od wartoœci przyjmowanych przez
                                          drug¹ cechê (np. dawka leku oraz jej wp³yw na wskaŸnik poprawy). 
                                                Analizy biorównowa¿noœci, które s¹ specyficznym typem analiz konstruowanych w trakcie procesu wprowadzenia nowego leku 
                                          na rynek, a ich zasadniczym celem jest badanie potwierdzaj¹ce skutecznoœæ leku wprowadzanego w stosunku do skutecznoœci leku 
                                          referencyjnego. Analiza ta wymaga specyficznych metod, narzuconych m.in. przez Urz¹d Rejestracji Produktów Leczniczych.
                                                Drzewa decyzyjne i modele Markowa, umo¿liwiaj¹ce graficzn¹ prezentacjê procesu decyzyjnego.
                                                Badania porównawcze, daj¹ce szerokie mo¿liwoœci zastosowania testów statystycznych, których celem jest porównywanie œre-
                                          dnich (lub rozk³adów) dwóch lub wiêcej populacji (zazwyczaj jest to porównanie pacjentów chorych ze zdrowymi lub porównanie 
                                          dwóch grup pacjentów leczonych ró¿nymi lekami/metodami).
                                                Analiza prze¿ywalnoœci, dotycz¹ce g³ównie badania skutecznoœci nowych terapii w przypadku generalnie nieuleczalnej choroby. 
                                                Odkrywanie regu³ diagnostycznych, budowa modeli predykcyjnych.
                                                Klasyfikacja, polegaj¹ca na przydzieleniu danego rekordu (np. pacjenta) do jednej z klas. Metoda ta daje szerokie mo¿liwoœci 
                                          zarówno w klasyfikacji leków jak  i pacjentów do jednej z grup na przyk³ad Chory/Zdrowy. Metoda pozwala tak¿e na analizê i kla-
                                          syfikacjê wiêcej ni¿ dwóch podgrup pacjentów.
                                                Clustering, którego celem jest pogrupowanie obiektów o wysokim stopniu podobieñstwa ze wzglêdu na wybrane kategorie .
                                                Porz¹dkowanie (Rating), tzn. uporz¹dkowanie obiektów w kolejnoœci rosn¹cej ze wzglêdu na du¿¹ liczbê zmiennych. Jest to 
                                          bardzo zbli¿ona metoda do clusteringu, daje jednak mo¿liwoœæ utworzenia rankingu.
                                                Badania HTA i cost effectiveness. Oferujemy szeroki zakres us³ug analitycznych zwi¹zanych z ocen¹ technologii medy-
                                          cznych, farmakoekonomik¹, analiz¹ skutecznoœci terapii czy analiz¹ jakoœci ¿ycia pacjentów (Quality of Life).
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- Protokó³ badania, plan analizy statystycznej (SAP).

- Rozmiar próby.
- Wybór metody randomizacji.
- Przygotowanie CRF.
- Wybór kryteriów oceny skutecznoœci, analiza 
   punktów koñcowych.
- Wybór metod analizy statystycznej.

-Projekt i wykonanie bazy danych.
-Nadzór i administracja procesu wprowadzania 
  danych.
-Przygotowanie danych do analizy statystycznej.



BBIIOO TTAATT

BBIIOO TTAATT

BBIIOO TTAATT

Staty tyka & rojektow nie adañ s P a B
Statistics & Survey Management

                            Segmentacja rynku.
                          Pozycjonowanie produktu na rynku.
                        Badanie opinii o produktach.
                      Badanie promocji i reklamy.
                     Identyfikacja rynków testowych.
                   Rozpoznawanie “luki” na rynku - nisz rynkowych.
                 Badanie preferencji konsumentów wobec konkretnego produktu.
                Analizy cen, wydatków na reklamê, dóbr konkurencyjnych.
               Okreœlanie najwa¿niejszych dla konsumenta cech produktu, analiza zwyczajów zakupowych. 
              Okreœlanie struktury rynku. 
            Okreœlanie i prognozowanie udzia³u w rynku oraz wielkoœci sprzeda¿y. 
           Wyznaczanie wartoœci klienta (Life Time Value ). 
          Wyznaczanie koszyka produktów, wspó³praca w tworzeniu oferty firmy.
         Badanie oraz analizy potrzeb klientów.

                       Misj¹ firmy                          jest umo¿liwienie klientom osi¹gniêcia maksymalnego wzrostu wartoœci 
przedsiêbiorstw poprzez optymalne wykorzystanie informacji, mo¿liwe dziêki dostarczeniu najwy¿szej jakoœci us³ug z 
zakresu  wszechstronnej analizy danych statystycznych.

                        Realizujemy nasz¹ misjê przez zespó³ z³o¿ony z doœwiadczonych ekspertów, data managerów i anali-
tyków, zajmuj¹cych siê zagadnieniami praktycznego zastosowania metod iloœciowych w biznesie. To co nas wyró¿nia, 
to równoleg³e doœwiadczenie biznesowe i naukowe, daj¹ce gwarancjê perfekcyjnej znajomoœci nowoczesnych modeli 
oraz ich praktycznych zastosowañ. Jesteœmy autorami wielu publikacji naukowych z zakresu wykorzystania nowatorskich 
metod analizy i eksploracji danych w ró¿nych dziedzinach wiedzy. Ponadto nasi eksperci to cz³onkowie renomowanych
towarzystw i organizacji naukowych takich jak:  International Society for Clinical Biostatistics (ISCB) czy Polish 
Biometrical Society. 

  Uzupe³nieniem naszej oferty s¹ nastêpuj¹ce analizy bazuj¹ce na nowoczesnych metodach 
CRM  (Customer Relationship Management) i Data Mining: 

NIP: 642-260-47-17
REGON: 240465859

Tel. (+48) 32 4221707 w godz. 10.00 - 16.00
Mobile: (+48) 668 300 664
Email: biostat@biostat.com.pl

www.biostat.com.pl

ul. Koœciuszki 32/34 C/4
44-200 Rybnik
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