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                      Dostêp do informacji jest jednym z kluczowych czynników sukcesu 
                przedsiêbiorstwa. Obecnie nikt nie pozwala sobie na lekcewa¿enie tej 
             regu³y. Co wiêcej, firmy olbrzymim wysi³kiem finansowym i ludzkim gro-
          madz¹ gigantyczne iloœci danych. Wszystko czego trzeba dokonaæ to tylko 
        wykonaæ odpowiedni¹ analizê zbiorów i zmusiæ je do tego, aby odda³y 
     maksimum zawartych w nich informacji. No w³aœnie, tylko czy a¿? Nasze do-
   œwiadczenie zawodowe, a tak¿e literatura fachowa wskazuj¹, ¿e kwestia odpo-
 wiedniego przetworzenia danych pod k¹tem rynku i konkurencji to olbrzymi pro-
blem, z którym borykaj¹ siê nawet liderzy poszczególnych bran¿.
Firma                   wie, jak temu zaradziæ. 

              Zarz¹dzaj¹cy wspó³czesn¹ firm¹ co rusz napotykaj¹ na problemy, które mog¹ ograniczyæ lub wrêcz 
zahamowaæ rozwój organizacji. Rodzi siê  wiele trudnych pytañ, na które trzeba szybko udzieliæ prawid³owej 
odpowiedzi. Z pomoc¹ firmy                    znalezienie w³aœciwego rozwi¹zania jest ³atwe jak nigdy dot¹d. Krok 
w kierunku wspó³pracy z nami mo¿e okazaæ siê skokiem na nowy, nieosi¹galny do tej pory pu³ap przewagi 
konkurencyjnej.

Bazuj¹c na nowoczesnych metodach CRM (Customer Relationship Management)
 i data mining  chcielibyœmy zaproponowaæ nastêpuj¹ce analizy: 
           Segmentacja rynku.
           Pozycjonowanie produktu na rynku.
           Badanie opinii o produktach.
           Badanie promocji i reklamy.
           Identyfikacja rynków testowych.
           Rozpoznawanie "luki" na rynku, nisz rynkowych.
           Badanie preferencji konsumentów wobec konkretnego produktu.
           Analizy cen, wydatków na reklamê, dóbr konkurencyjnych.
           Okreœlanie najwa¿niejszych dla konsumenta cech produktu, analiza zwyczajów zakupowych. 
           Okreœlanie struktury rynku. 
           Okreœlanie i prognozowanie udzia³u w rynku oraz wielkoœci sprzeda¿y. 
           Wyznaczanie wartoœci klienta (Life Time Value). 
           Wyznaczanie koszyka produktów, wspó³praca w tworzeniu oferty firmy.
           Badanie oraz analizy potrzeb klientów.
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                              ma do zaoferowania praktyczne rozwi¹zania równie¿ dla firm, które nie posiadaj¹ 
odpowiednich danych lub te¿ chcia³yby zmodyfikowaæ dotychczas prowadzone bazy. Tworzymy ponadto 
strategie celowe od podstaw, czyli od zdefiniowania celów badania oraz okreœlenia metod zdobycia 
odpowiednich danych. Proponujemy tak¿e wykonanie analiz bazuj¹cych na danych ankietowych. 

                                                  Nasza oferta jest zatem kompleksowa i mo¿e 
                                                       obejmowaæ nastêpuj¹ce etapy wspó³pracy:
    
                   - Projektowanie badania oraz bazy danych.
                   - Nadzór i administracjê procesu wprowadzania danych.
                   - Przygotowanie danych do celów konkretnej analizy statystycznej.
                   - Analiza danych oraz przygotowanie raportu/wniosków.

              Misj¹ firmy                   jest umo¿liwienie klientom osi¹gniêcia maksymalnego wzrostu 
wartoœci przedsiêbiorstw poprzez optymalne wykorzystanie informacji, mo¿liwe dziêki dostarczeniu 
najwy¿szej jakoœci us³ug z zakresu wszechstronnej analizy danych statystycznych.

             Realizujemy nasz¹ misjê przez zespó³ z³o¿ony z doœwiadczonych ekspertów, data managerów 
i analityków, zajmuj¹cych siê zagadnieniami praktycznego zastosowania metod iloœciowych w biznesie. 
To co nas wyró¿nia, to równoleg³e doœwiadczenie biznesowe i naukowe, daj¹ce gwarancjê perfekcyjnej 
znajomoœci nowoczesnych modeli oraz ich praktycznych zastosowañ. Jesteœmy autorami wielu publikacji 
naukowych z zakresu wykorzystania nowatorskich metod analizy i eksploracji danych w ró¿nych dzie-
dzinach wiedzy. Nasze analizy opieramy na sprawdzonych metodach i algorytmach. Na ¿yczenie klienta 
budujemy równie¿ modele niestandardowe. 

                               to gwarancja sumiennoœci i rzetelnoœci, to pewnoœæ poprawnie wykonanych analiz. 
Zapewniamy naszym klientom indywidualne, skoncentrowane na ich potrzebach podejœcie do projektów 
badawczych. 
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