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MORE THAN STATISTICS

PODSTAWOWE DANE
O POLSCE:

m Powierzchnia: 312 679 km2

® Ludnosé: 38,44 min

m Kraje sasiadujgce: Niemcy, Rosja,
Litwa, Biatorus, Ukraina, Stowacja,
Czechy

ATRAKCIJE W POLSCE:
Swmtowego Dziedzictwa UNESCO: 14
@ muzea: 944

23 parki narodowe o tgcznej *‘\b\.
powierzchni 315 tys. ha, .

1493 rezerwaty przyrody o tqcznej
powierzchni 168 tys. haq,

@ <®

122 parki krajobrazowe tqcznie zaJmUche
powierzchnie 2518 tys. ha,

Q% szlaki turystyczne: 76 tys. km

Zrédto: dane GUS

Badania turystyczné
w Polsce

Natezenie krajowego ruchu turystycznego mieszkancow Polski w wieku 15 lat lub wiecej
wg wojewodztw w 2017 roku (w tys.):
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Dolnoslgskie T I 5 183,0
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Warminsko-mazurskie I ) 50,0
Podkarpackie I 5218
Wielkopolskie I © 254,
Lubelskie I 21721
Kujawsko-pomorskie I 1 872,7
todzkie B | 4883
Podlaskie I 1235,8
Swietokrzyskie I 10445
Lubuskie N 3529

Opolskie M 5305



Badania turystyczne i BIQSTAT®
w Polsce

Wedtug badan GUS rynek turystyczny z roku na rok coraz bardziej sie rozwija. Rosnie
liczba miejsc noclegowych, gastronomicznych, a takze ilos¢ oséb odwiedzajgcych
i zwiedzajqcych Polske.

Zwiedzajgcy muzea i oddziaty

w 2016 roku:
[ | 10 000 00O - 2 000 000
234 tys. 1,2 min [ | 2 000 000 - 1500 000
[ | 1500 000 - 1 000 000
[ | 1 000 000 - 500 000
[ | 500 000 - ponizej
Zrédto: dane GUS
OBSZARY BADAWCZE: METODY BADAWCZE:
B badanie wielkosci, struktury i dynamiki ruchu turystycznego Desk research - analiza danych zastanych
B preferencje w zakresie oferty turystycznej, ustug oraz CATI - badania telefoniczne
produktow turystycznych - ilosciowe badania z wykorzystaniem
B badanie obecnosci marki w mediach (w tym réwniez w social papierowych kwestionariuszy
mediach) CAWI - pomiary ankietowe przeprowadzane

online

IDI - indywidualne wywiady pogtebione
FGI - zogniskowane wywiady grupowe
Tajemniczy Klient

badania ruchu turystycznego

badanie rozpoznawalnosci marki

badanie zadowolenia z ustugi
konkurencyjnosci w obszarze turystyki
badania satysfakcji/opinii dotyczgcej ustugi

Stworzylismy
- APLIKACJA MOBILNA KASZUBY:

Aplikacja mobilna na system Android oraz iOS, stworzona

na potrzeby mieszkancéw rejonu Kaszub. Mozemy tam

znalez¢ takie funkcje, jak Modut GPS wraz z mapami i nawigacjg

oraz projektowaniem tras turystycznych z podglgdem na najblizsze
atrakcje. Mozliwe sq tez, rezerwacje miejsc noclegowych w hotelach
czy profile poszczegdlnych obiektéw gastronomicznych, noclegowych,
czy tez lokalnych atrakcji.

Aplikacja pozwala wysyta¢ do uzytkownikéw powiadomienia PUSH.




Badania turystyczme i BlasTAT®

1. Gdzie Polacy najchetniej spedzajg wakacje? 2. Jak Polacy spedzajq czas?
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3. Gdzie Polacy najchetniej spedzajq czas? 4, Co wptywa na wybor oferty wakacyjnej?

6118% Koszt

Ilosé
poswiecanego
czasu

Przystosowanie
(np. dla rodzin
z dzie¢mi)

Dostepnosc Oferowane
oferty udogodnienia
Organizacja Mozliwos¢
czasu rozwoju
(atrakcje)
Sposdéb
dojazdu
Biostat Sp.z 0.0. J +48221228 025
oJ +48 32 4221707
(0 Warszawa J +48 668 300 664
Aleje Jerozolimskie 96, Warszawa 00-807
B (fax)+48 32 44 08 564
(¥ Rybnik
ul. Kowalczyka 17, 44-206 Rybnik & biuro@biostat.com.pl

@& www.biostat.com.pl
El www.facebook.com/BioStat.Statystyka
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